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www.mediss.eu
Segreteria organizzativa: dott. Enrico Nicosia (enicosia@unict.it)
                                     dott.ssa Teresa Chiara Pulvirenti (tcpulvirenti@unict.it)

Prof. Caterina Cirelli - Responsabile Scientifico Progetto MEDISS
Università degli Studi di Catania - Facoltà di Economia 

Dott. Antonino Sutera
Regione Sicilia – Assessorato Agricoltura e Foreste – SOAT Menfi

Prof. Grazia Maria Lombardo  
Università degli Studi di Catania – Facoltà di Agraria                          

Dott. Cristoforo Maggio
Rappresentante FIPPO (Federazione Italiana Produttori Piante Officinali)

Prof.ssa Palma Parisi
Università degli Studi di Catania – Facoltà di Economia

Dott.ssa Loredana Carere
I biscotti di Lory - Messina

Dott. Enrico Russino
Gli Aromi – Scicli (RG)

Il rinfresco che seguirà la conclusione dei lavori sarà accompagnato da
degustazioni di prodotti tipici con essenze di piante aromatiche offerte da 
“Gli Aromi” e “I biscotti di Lory”.
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I n te rv e n g o n o

Diba tt ito

“I l c o m p a rt o  d e lle  p ia n t e  o f fic in a li in  S ic ilia ”

I l ru olo d e lle  p ian te  officin ali n e l con te s to ag ricolo d e l t e rrit orio s icilian o

Diffu s ion e  de lla  colt iv az ione  d e llo  z affe ran o

I l s e t t ore  d e lle  p iante  officin ali:  p os s ibilit à  d i colt iv az ion e  e  pros p e t t iv e  di 
m e rcato

Prod ot t i agricoli e  t e rrit orio

Te rrit orio e d e rb e  arom at ich e :  la  liais on  n e lla cu cin a s icilian a

Mark e t ing  e s p erie n z iale  n e lle  arom at ich e .  Nu ov e  s t rat eg ie  p e r ev it are  la  cris i.
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